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Informacja prasowa

Warszawa, 1 kwietnia 2011r.
Do otwarcia puszki świątecznej obfitości zaprasza BAKALLAND w wielkanocnej kampanii mas krówkowych
Już 1 kwietnia rozpocznie się świąteczna kampania reklamowa BAKALLAND pod hasłem „Otwórz puszkę świątecznej obfitości”. Wspieranymi produktami będą masy krówkowe, które poszerzyły portfolio firmy w drugiej połowie 2009 roku. 
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W kampanii reklamowej mas krówkowych Bakalland stawia na wsparcie kompetencji marki w obszarze produktów do pieczenia poprzez podkreślenie benefitów produktu: łatwości i wygody użycia oraz mnogości zastosowań  - mówi Milena Wysokińska, Brand Manager marki.
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Miesięczna kampania kampania rozpocznie się 1 kwietnia i będzie obecna w największych stacjach telewizyjnych. 15 sekundowe spoty reklamowe z produktami BAKALLAND emitowane będą w ogólnopolskich stacjach, m.in: TVP1, TVP2, TVN, Polsat, TVN7, TVP3, TV4. Reklamy będą również emitowane w niszowych stacjach, o dużej oglądalności w grupie kobiecej. 
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Wielkanocna kampania BAKALLAND wsparta zostanie również działaniami w prasie konsumenckiej. Całostronicowe reklamy pojawią się w najpopularniejszych pismach poradnikowych i lifestylowych takich jak: Przyjaciółka, Przyjaciółka Poleca, Pani, Claudia, Świat Kobiety, Viva, Wysokie Obcasy. Layouty będą obecne również w najpoczytniejszych tytułach branżowych. Dodatkowo publikowane będą advertoriale o tematyce świątecznej w pismach kulinarnych i poradnikowych np. Kuchnia, Olivia, Moje Gotowanie, Gala. 
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Masy krówkowe będą promowane również na citylightach w 8 głównych miastach Polski (Bydgoszcz, GOP, Kraków, Lublin, Łódź, Poznań, Szczecin, Trójmiasto, Warszawa). Świąteczna kampania dodatkowo wspierana będzie kampanią internetową w wyszukiwarkach Google. 
Kreację kampanii opracowała agencja Fat Baby, produkcją reklamy telewizyjnej zajęły się Papaya Films oraz Lunapark, za planowanie oraz zakup mediów odpowiada Dom Mediowy MEC. Za wsparcie PR odpowiada agencja Liberty Group S.A.
Więcej informacji udziela:
Liberty Group S.A., tel. 022 427 36 40

Karolina Koziejowska, karolina@libertygroup.pl, tel. kom.: 517 490 720
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BAKALLAND S.A. to lider rynku bakalii w Polsce i zarazem jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek wśród konsumentów. Spółka rozpoczęła działalność w 1991 roku (od 2006 roku notowana na GPW) i drogą licznych akwizycji zbudowała silną Grupę Kapitałową, która stała się wiodącym graczem w Europie Środkowo-Wschodniej w zakresie sprzedaży bakalii oraz zdrowej żywności. Rozpoczęła również konsolidację rynku warzyw i owoców miękkich.
Celem Grupy jest konsekwentny rozwój organiczny, poszerzenie portfela asortymentu o nowe linie produktowe oraz umacnianie pozycji marek BAKALLAND i Orico. BAKALLAND posiada dwa zakłady produkcyjne w kraju i zatrudnia 330 pracowników. Do końca roku obrotowego 2010/2011 Grupa Kapitałowa BAKALLAND planuje osiągnąć roczne obroty na poziomie 300 mln zł.
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