Kolorowe, nadziewane

OUWK' to asortyment do$¢ wysoko marzowany, wigc
optacalny nawet w matym sklepie. Tym bardziej, ze Pola-
cy w ostatnich latach naprawde je polubili, a wybdr na

rynku jest coraz wigkszy.

liwki juz dawno przestaly by¢
O towarem luksusowym. Na

polskim rynku konsumenci
naprawde majg w czym wybierac,
poczawszy od oliwek o réznej pojem-
nosci w sloikach, woreczkach, sa-
szetkach, puszkach, przez oliwki na-
dziewane, po najbardziej popularne
klasyczne czarne i zielone. Rosnie tez
wybor wsrdd dostawcéw i marek,
a wérdd tych ostatnich coraz wigcej
jest oliwek produkowanych pod mar-
kg wlasng. Jak zauwaza Anna Ada-
szewska, marketing manager firmy
ltalmex Warszawa, w ostatnich la-
tach, wraz ze wzrostem zamoznosci
Polakéw i popularyzacia zdrowej die-
ty srodziemnomorskiej przez lekarzy,
dietetykdw i media, takie produkty, jak
oliwa z oliwek czy oliwki staly sie to-
warem bardzo pozgdanym przez
konsumentow. - Stafo sie to istotnym
sygnatem dla rynku, ktdry niemal auto-
matycznie zaczgl rozbudowywac ofer-
te w tych kategoriach produktowych —
tlumaczy Anna Adaszewska. Spétka
Italmex Warszawa, importer i dystry-

butor produktéw diety
§rédziemnomorskiej
w Polsce, od 10 lat ofe-
ruje polskim klientom
hiszpanskie oliwki z An-
daluzji marki Jolca. Z ro-
ku na rok oferta ta jest
coraz bogatsza, zarow-
no w zakresie formatéw,
rodzajéw opakowania, jak i smakow.
~ Mamy zatem oliwki w foli, stoikach
i puszkach, zielone, czarne i smako-
we - osiern smakdw — a takze rézne
De Tapas, czyli koktajle oliwkowo-wa-
rzywne. To droga rozwoju, jakg ida
uznane w $wiecie marki, ktéra gwa-
rantuje staig dobrg jakosc swoich pro-
duktéw przy optymalnej cenie. Wybdr
nalezy do klienta - jak wysokiej jakosci
produkt chce on naby¢ i jaki rodzaj
czy smak oliwek najbardziej mu odpo-
wiada — wyjasnia Anna Adaszewska.
Sie¢ Bomi oferuje oliwki praktycznie
kazdego mozliwego rodzaju - do-
stepne sq oliwki zielone, czarne, duze
- w rozmiarach jumbo oraz mamut —
drylowane i z pestkg, w zalewie natu-

ralnej, wlasnej, w oliwie lub z ziotami.
W ofercie dostepne sg takze oliwki
nadziewane m.in. migdatami, czosn-
kiem, papryka, pomararicza, turiczy-
kiem, papryczka piri piri oraz serem.
Najchetniej kupowanymi przez klien-
téw Bomi markami sg Bulerrias, Figa-
ro, Melissa, Kattus, Jolca, Beach Flo-
wers, La Pedriza oraz bardziej delika-
tesowe Sacla, Iposea i Ralo. W przy-
padku delikatesow Bomi, oliwki za-
mawiane sg $rednio co dwa tygo-
dnie. Producenci, u ktérych Bomi za-
opatruje sig bezposrednio, importujg
swoj towar z Grecji, Hiszpanii, Chor-
waciji i Turciji. Sie¢ wspdipracuije lokal-
nie takze z hurtowniami, ktére odgry-
wajg role posrednika w kanale dystry-

bucji. Wsparcie producentdw, jak
i importeréw opiera sig gléwnie na or-
ganizowaniu akciji promocyjnych, pu-
blikacjach oraz na promocjach ceno-
wych potgczonych z dodatkowymi
ekspozycjami i degustacjami.

Nawet male sklepy majg w ofercie
przynajmniej dwa, trzy rodzaje oliwek.
W ofercie sklepu ogéinospozywczego
Wodnik o powierzchni sprzedazy
120 m? w centrum Kozienic ta katego-
ria jest reprezentowana przez produk-
ty trzech firm: Urbanek, Bakalland
i Goya. Pierwszy z nich to produkt
300-gramowy, drugi — 220-gramowy,
a trzeci - 111-gramowy. — Jest zatem
zréznicowanie wagowe | klient moze
wybra¢ ilosé, jaka mu odpowiada -
wyjasnia Urszula Dragowska, wspol-
wlascicielka sklepu. Obecnie sklep
zdecydowal si¢ wiasnie na takie nie-
wielkie opakowania, bo one sprzeda-
ja sie w Wodniku najlepiej. - Probowa-
lismy kiedys oferowac oliwki w wigk-
szych opakowaniach, w sfoikach, ale
to sie nie sprawdzito i wrécilismy do
starych przyzwyczajeri naszych klien-
téw — tlumaczy Urszula Dragowska.
Wiasciciele kozienickiego sklepu zao-
patrujg sig w oliwki gléwnie w hali Ma-
kro Cash and Carry. - Ewentualnie, je-
sli w Makro Cash and Carry nie ma
produktow, ktdre nas interesujg, kupu-
Jjemy je na giefdzie — dodaje Urszula
Dragowska. Czes¢ klientéw przycho-
dzi do Wodnika specjalnie po same
oliwki — $wietnie sprzedaje sie np.
bezpestkowa wersja firmy Urbanek.

Co istotne, marze na takich produk-
tach jak oliwki, sa na poziomie okolo
20 proc., wiec zdecydowanie jest to
asortyment, ktéry — nawet jesli nie
przynosi wielkich obrotéw - warto
mie¢ nawet w malym sklepie.

Przedstawicielka firmy Italmex Warsza-

* wa dodaje, ze polski rynek w kategorii

oliwek zdominowany jest jednak przez
marki wiasne (private label), ktére kon-
kurujg z pozostalymi graczami gtownie
ceng. Nie dotyczy to jednak handlu tra-
dycyjnego, tj. sklepéw ponizej 300 m?
ani hipermarketow, w ktérych to forma-
tach sklepow marki wiasne odgrywaja
niewielkg rolg. Oliwki spod znaku pri-
vate label dominujg natomiast w su-
permarketach oraz — w szczegdlnosci
~w sieciach dyskontowych.
Zdaniem Anny Adaszewskiej, pozycja
markowych oliwek nie jest na polskim
rynku zagrozona. - Polski konsument
Jjest coraz bardziej wymagajacy i chet-
nie zapfaci przystowiowg zlotowke
wiecej, aby otrzymac produkt, ktory
zaspokoi jego potrzeby. Musi miec tyl-
ko mozliwos$c sprébowac i poréwnac.
A to powinni mu zapewnic¢ producen-
¢i markowych produktéw wspdinie
Z dystrybutorami, organizujgc ciekawe
promocje — podkresla Anna Ada-
szewska. Italmex wspélnie z hiszpan-
ska firmg Jolca rokrocznie organizuje
tego typu promocje, szczegoinie
w okresie wiosenno-letnim, kiedy
wzrasta popyt na oliwki, bedgce
skladnikiem wielu satatek.

Urszula Chojnacka, JaW



